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ABSTRAK

Fadhlan Agus Setiawan (219280196), Implementasi Data Mining Rule Asosiasi
Menggunakan Algoritma Apriori dalam penetuan pola pembelian Produk parfum
yang Terjual (dibimbing oleh A. Irmayani Pawelloi, dan Mughaffir Yunus)

Toko Boss Parfum merupakan salah satu perusahaan yang bergerak dibidang bisnis
penjualan parfum yang ada di Kabupaten Sidenreng Rappang. Produk Parfum
yang ada di Toko tersebut, setiap pekannya terdapat banyak pembeli atau
pelanggan. Toko Boss Parfum mengalami permasalahan dalam menentukan
pembelian parfum, banyaknya data penjualannya yang mengakibatkan sulitnya
mengetahui merek apa saja yang banyak diminati oleh pelanggan. Berdasarkan
permasalahan tersebut maka penulis akan membuat sistem data mining dalam
menentukan pola pembelian parfum yang terjual menggunakan Algoritma Apriori
dengan melakukan proses Klasifikasi data produk yang terjual sebagai dataset atau
data latih. Dengan adanya sistem data mining ini, dapat membantu dalam
penentuan pola pembelian produk parfum berdasarkan kencenderungan konsumen
membeli parfum yang banyak diminati pelanggan. Pola asosiasi yang terbentuk
dengan minimal support 15% maka ditemukan transaksi item yang paling banyak
yang terjual dengan menggunakan transaksi 5 item maka itemset produk parfum
yang sering dibeli adalah Melati dan Fantasy.

Kata Kunci: Data mining, algoritma apriori, transaksi parfum.
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ABSTRACT

Fadhlan Agus Setiawan (219280196), Implementation of Data Mining Rule
Association using the Apriori Algorithm In determining the pattern of purchasing
perfume products what is Sold (Supervised by A. Irmayani Pawelloi, and
Mughaffir Yunus).

Boss Parfum shop is one of the companies engaged in the business of selling
perfume in Sidenreng Rappang Regency. Perfume products in the shop, every
week there are many buyers or customers. Boss Parfum shop is experiencing
problems in determining perfume purchases, the amount of sales data makes it
difficult to know what brands are in great demand by customers. Based on these
problems, the author will create a data mining system in determining the pattern
of perfume purchases sold using the Apriori Algorithm by classifying the product
data sold as a dataset or training data. With this data mining system, it can help
in determining the pattern of purchasing perfume products based on the tendency
of consumers to buy perfumes that are in great demand by customers. The
association pattern formed with a minimum support of 15%, it is found that the
most item transactions sold using 5 item transactions, the itemset of perfume
products that are often purchased are Melati and Fantasy.

Keywords: Data mining, apriori algorithm, perfume transactions.
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