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Lampiran 1.1 rating skor bobot

Kekuatan
Pertanyaan Pertanyaan Pertanyaan pertanyaan
No Nama 1 2 3 4
Reponden Rating Rating Rating Rating
1 Rahmi 4 3 3 4
2 Ana 3 3 2 3
3 Irda 3 3 3 3
4 Ahmad 4 4 3 3
5 Na'mal 4 4 3 3
6 Ibu Nanda 3 4 3 3
Nilai rata 3.5 35 2.8 3.1
Kelemahan
Pertanyaan Pertanyaan Pertanyaan pertanyaan
1 2 3 4
No. Re,:)?)rrrl]gen Rating Rating Rating Rating
1 Rahmi 3 3 4 4
2 Ana 2 4 3 4
3 Irda 3 3 3 3
4 Ahmad 2 3 3 2
5 Na'mal 3 3 4 3
6 Ibu Nanda 2 3 2 4
Nilai rata 2.5 81 3.1 3.3




Peluang

Pertanyaan | Pertanyaan | Pertanyaan | pertanyaan
Nama 1 2 3 4
No. R . . . .
° esponden Rating Rating Rating Rating
1 Fitri 3 4 3 8
2 Asrul 8 4 3 4
3 Umar 3 4 4 3
Nilai rata 3.0 4.0 33 3.3
Ancaman
Pertanyaan | Pertanyaan | Pertanyaan | pertanyaan
Nama 1 2 3 4
No. | Responden ) . . .
Rating Rating Rating Rating
1 Fitri 4 4 3 3
2 Asrul 4 3 3 3
3 Umar 4 4 4 4
Nilai rata 4.0 3.6 3.3 3.3




Lampiran 1.2 hasil kosioner responden
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk
Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden
1. Jenis Kelamin O Laki-laki O Perempuan
2. Usia O <20 tahun_ O 20-25 tahun O > 25 tahun

3. Fakultas/Jurusan
4. Pernahkah Anda d produk Agri-ku? OYa 0O Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)

Petunjuk: Berikan tanda centang () pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.
Skala:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Sctuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

A. Kckuatan (Strengths)

No Pernyataan IH:2 P3[4
1 Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang |
unik dan kreatif “ 1%
2 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga .
dewasa sebagai cemilan ataupun makanan bera M ;
3 | Daya tahan produk agriku lebih lama : Vi ;
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya
4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah v ",
mampu menarik minat konsumen yang suka hal baru
B. Kelemahan (Weaknesses)
No Pernyataan 1 (2 |3 |4
1 Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi At
baru ;
2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai I it z
untuk produksi skala besar ;
Rasa tidak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa
3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang |
yang biasa i brownis dengan tekstur lembut kini jadi
brownis yang renyah
4 produksi yang tidak berkelanjutan 9 2—
C. Peluang (Opportunities)
No Pernyataan 1 /2 13 14
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak
1 masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi A 2
dikemas menarik dan berkualitas
2 Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk \ \//
masuk ke pasar oleh” dacrah ?
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place
3 (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) V] 2
_(instagram) dan ( Tiktok)
4 Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan V] <
produk agriku
D. Ancaman (Threats)
No Pernyataan 1 12 |3 |4
1| Banyak produk yang serupa namun tidak sama i
2 Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan \// 3
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini
perubahan selera k trend mal cepat berubah , 4
3 produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan V] 2
dalam waktu singkat /
4 Kenaikan harga bahan baku bisa menurunkan margin keuntungan v 1
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk
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A. Identitas Responden

y
1. Jenis Kelamin O Laki-laki & Peremp d
2. Usia 0 <20tahun_[020-25 tahun 2> 25 tahun
3. Fakultas/Jurusan APCTRIL [ Agrip\ st
2. Pernahkah Anda mend produk Agri-ku? | @Ya O Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)
Petunjuk: Berikan tanda centang (v) pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.

ST

Skala:
1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju
3 = Setuju
4 = Sangat Setuju
A. Kekuatan (Strengths)
No Pcrnyataan 27513
1 Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang
unik dan kreatif vV
2 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga
dewasa sebagai cemilan ataupun makanan berat
3 | Daya tahan produk agriku lebih lama V|
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya
4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah v
mampu menarik minat konsumen yang suka hal baru
B. Kelemahan (Weaknesses)
No Pernyataan 2 |3

1

Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi
baru

Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai

2 untuk produksi skala besar
Rasa tidak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa
3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang \/
yang biasa i brownis dengan tekstur lembut kini menjadi
brownis yang renyah L
4 | produksi yang tidak berkel 4

C. Pcluang (Opportunities)

o e

No Pernyataan 2 13
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak

1 | masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi Q2
dikemas menarik dan berkualitas o

2 Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk 4
masuk ke pasar oleh” dacrah 3
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place

3 | (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) U 9
(instagram) dan ( Tiktok)

4 Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan -

i 3
produk agriku
D. Ancaman (Threats)

No Pernyataan 1212 13

1 | Banyak produk yang serupa namun tidak sama | Q

2 Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan |
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini 2
perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah ,

3 produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan (V4 3
dalam waktu singkat @

4__| Kenaikan harga bahar baku bisz menurunkan margin keuntungan 3
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk
Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden

1. Jenis Kelamin O Laki-laki O P

2. Usia 0 <20 tahun [ 20-25 tahun 01> 25 tahun
3. Fakultas/Jurusan

4. Pernahkah Anda mend produk Agri-ku? 0O Ya 0O Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)

Petunjuk: Berikan tanda centang (V) pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.
Skala:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

A. Kekuatan (Strengths)

No Pernyataan 1i2i]EEasl
i Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang B
unik dan kreatif N4 |3
2 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga
dewasa sebagai cemilan ataupun makanan berat 13
3 Daya tahan produk agriku lebih lama |2
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya
4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah L {2
pu menarik minat k yang suka hal baru \
B. Kelemahan (Weaknesses)
No Pernyataan 1 (2 |3 |4
1 Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi s 2
baru
2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai N
untuk produksi skala besar l
Rasa tidak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa
3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang ve
yang biasa menemui brownis dengan tekstur lembut kini menjadi ;
brownis yang renyah
4 | produksi yang tidak berkelanjutan 3
C. Peluang (Opportunities)
No Pernyataan 1 [2 34
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak
1 masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi \//
dikemas menarik dan berkualitas 3
2 Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk %
masuk ke pasar oleh” dacrah 2
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place
3 (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) 3’ Q
(instagram) dan ( Tiktok)
4 | Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan Q/
produk agriku 2
D. Ancaman (Threats)
[No Pernyataan ; 1.12 13 14
1 | Banyak produk yang serupa namun tidak sama '3
2 Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini vl 2
perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah ,
3 | produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan A 2
dalam waktu singkat
[4 _ | Kenaikan harga bahan baku bisa menurunkan margin keuntungan V] L
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk
Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden

1. Jenis Kelamin O Laki-laki  eremp ”

2. Usia 0 <20 tahun _[120-25 tahun &% 25 tahun
3. Fakultas/Jurusan w

4, Pernahkah Anda mendengar produk Agri-ku? a0 Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)

Petunjuk: Berikan tanda centang (v') pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.

Skala:

1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

A. Kekuatan (Strengths)

No Pernyataan 2 3
1 Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang
unik dan kreatif A ;
2 Segmentasi pasar h{as. cocok untuk anak-anak, remaja, hingga v g
dewasa scbagai lan ataupun makanan berat v
3 | Daya tahan produk agriku lebih lama Y 2
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya V
4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah vl
mampu menarik minat k yang suka hal baru
B. Kel han (Weak )
No Pernyataan 2 Py
1 Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi N 3
baru
2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai & %’
| © | untuk produksi skala besar
Rasa tidak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa
3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang v 2
yang biasa menemui brownis dengan tekstur lembut kini menjadi
brownis yang renyah /
4 produksi yang tidak berkelanjutan 2
C. Peluang (Opportunities)
No Pernyataan 2 4
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak
1 | masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi v
dikemas menarik dan berkualitas
2 | Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk L
masuk ke pasar oleh” daerah
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place L
3 | (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook)
(instagram) dan ( Tiktok)
4 | Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan
produk agriku
D. Ancaman (Threats)
No Pernyataan 2 4

1

Banyak produk yang serupa namun tidak sama

2

Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini

perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah ,
produk yang sedang digemari sekarang-bisa saja di tinggtalkan

s
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk

Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden

1. Jenis Kelamin H Laki-laki 0 P

2. Usia 0 <20 tahun B120-25 tahun 00> 25 tahun
3. Fakultas/Jurusan _FAPE TRl

4. Pernahkah Anda mendengar produk Agri-ku? @Ya O Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)
Petunjuk: Berikan tanda centang (v') pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.

Skala:

1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 =Se
4=Sa

tuju
ngat Setuju

A. Kekuatan (Strengths)

produk agriku

No Pernyataan 3 [4

1 Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang ‘/ 3
unik dan kreatif

2 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga
dewasa sebagai cemilan ataupun makanan berat V

3 Daya tahan produk agriku lebih lama v
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya

4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah 74
mampu menarik minat ke yang suka hal baru

B. Kelemahan (Weaknesses)

No Pernyataan 3 |4

1 Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi 7
baru

2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai v
untuk produksi skala besar
Rasa \idak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa

3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang /
yang biasa menemui brownis dengan tekstur lembut kini menjadi
brownis yang renyah

4 produksi yang tidak berkelanjutan [

C. Peluang (Opportunities)

No Pernyataan 3 [4
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak

1 | masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi l/
dikemas menarik dan berkualitas

o | Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk 4
masuk ke pasar oleh” daerah
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place

3 (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) ‘/
(instagram) dan ( Tiktok)

4 Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan 74

D. Ancaman (Threats)

No Pernyataan 3. (4
1 Banyak produk yang serupa tidak sama 4
2 Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan /
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini
perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah , 7
3 produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan
dalam waktu singkat
4_ | Kenaikan barga bahar baku bisa menurunkan margin keuntungan V]
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk
Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden
1. Jenis Kelamin i 0O Laki-laki ar 1p
2. Usia 0 <20 tahun _[J20-25 tahun 0> 25 tahun

3. Fakultas/Jurusan

4. Pemahkah Anda d produk Agri-ku? OYa 0O Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)

Petunjuk: Berikan tanda centang (v') pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.

Skala:

1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

A. Kckuatan (Strengths)

MoN W

W

N~

No Pernyataan 3 [4
1 Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang >
unik dan kreatif
2 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga N
dewasa sebagai cemilan pun makanan berat
3 Daya tahan produk agriku lebih lama v
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya
4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah V/
mampu menarik minat k yang suka hal baru
B. Kelemahan (Weaknesses)
No Pernyataan 3 [4
1 Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi [
baru
2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai \/
untuk produksi skala besar
Rasa tidak disukai semua kalangan tcrutama yang belum terbiasa
3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang v
yang biasa menemui brownis dengan tekstur lembut kini menjadi
brownis yang renyah
4 | produksi yang tidak berkelanj v
C. Peluang (Opportunities)
No Pernyataan 3 14
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak
1 | masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi v
dikemas menarik dan berkualitas
2 Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk v
masuk ke pasar oleh” daerah
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place
3 | (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) (V4
(instagram) dan ( Tiktok)
4 Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan V|
roduk agriku
D. Ancaman (Threats)
No Pernyataan 3 |4
1 Banyak produk yang serupa namun tidak sama v
2 Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini V]
perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah ,
3 produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan Vv
dalam waktu singkat
4 | Kenaikan harga bahan baku bisa menurunkan margin keuntungan
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk

Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden
1. Jenis Kelamin O Laki-laki &

2.Usia___ _ 0<20tahun 120-25 tahun 0> 25 tahun
3. Fakultas/Jurusan IR
4. Pernahkah Anda mend produk Agri-ku? | &fYa 0O Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)

Petunjuk: Berikan tanda centang (V') pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.

Skala:
1 = Sangat Tidak Sctuju
2 = Tidak Setuju
3 = Setuju
- 4 = Sangat Setuju

A. Kckuatan (Strengths)

No Pernyataan 3 14
i Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang |3
unik dan kreatif

2 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga v
dewasa sebagai cemilan ataupun makanan berat 2

3| Daya tahan produk agriku lebih lama T4 1
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya

4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah v
mampu menarik minat konsumen yang suka hal baru 3

B. Kelemahan (Weaknesses)

No Pernyataan 3214

Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi
1 baru g W

2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai A2
untuk produksi skala besar 1
Rasa tidak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa

3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang \ g 3
yang biasa menemui brownis dengan tekstur lembut kini menjadi
brownis yang renyah

4__| produksi yang tidak berkelanjutan v 7

C. Peluang (Opportunities)

No Pernyataan 3 14
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak

1 masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi ' ?
dikemas menarik dan berkualitas ]

2 Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk 7
masuk ke pasar oleh” daerah 3
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place

3 | (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) v |2
(instagram) dan ( Tiktok) !

4 | Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan 2
produk agriku 2

D. Ancaman (Threats)

No Pérnyataan 3 |4

1 | Banyak produk yang serupa namun tidak sama N~ Y-

2 Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan v
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini L
perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah ,

3 | produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan v| T
dalam waktu singkat

4 | Kenaikan harga bahan baku bisa menurunkan margin keuntungan Vv’ ]
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KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk
Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden

1. Jenis Kelamin O Laki-laki @ P

2. Usia 0 <20 tahun [J20-25 tahun "> 25 tahun
3. Fakultas/Jurusan - AR TR

4. Pemahkah Anda mend produk Agri-ku? | @Ya [0 Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)

Petunjuk: Berikan tanda centang (V) pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.

Skala:

1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

A. Kekuatan (Strengths)

No Pernyataan 3. |14
1 Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang v
unik dan kreatif
5 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga v
dewasa sebagai cemilan ataupun makanan berat
3 | Daya tahan produk agriku lebih lama o
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya
4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah V.
mampu menarik minat k yang suka hal baru
B. Kelemahan (Weaknesses)
No Pernyataan 3 |4
1 Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi v
baru
2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai w
untuk produksi skala besar
Rasa tidak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa
3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang
yang biasa i brownis dengan tekstur lembut kini menjadi
brownis yang renyah
4 | produksi yang tidak berkelanj v
C. Peluang (Opportunities)
No Pernyataan 3 (4
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak
1 | masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi =
dikemas menarik dan berkualitas
2 Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk
masuk ke pasar oleh” daerah v
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place
3 | (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) v
(instagram) dan ( Tiktok)
4 Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan ¥
produk agriku
D. Ancaman (Threats)
No Pernyataan 3 |4
1 Banyak produk yang serupa namun tidak sama [
2 Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan ¥
mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini
perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah ,
3 produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan v
dalam waktu singkat
4 | Kenaikan harga bahan haku bisa menurunkan margin keuntungan

N NWwW oW
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Ahmad 02ackey
KUESIONER PENELITIAN Strategi Pemasaran Produk
Agriku (Sambal Ikan Tongkol)

A. Identitas Responden
1. Jenis Kelamin W Lakilaki O Peremp
2. Usia D <20 tahun_G}20-25 tahun 0> 25 tahun
3, Fakultas/Jurusan
4. Pernahkah Anda mend produk Agri-ku? | A Ya O Tidak

(Sambal Ikan Tongkol & Brownies Chips)

Petunjuk: Berikan tanda centang (v) pada angka yang sesuai dengan pendapat Anda.
Skala:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Sctuju

3 = Setuju

4 = Sangat Setuju

A. Kekuatan (Strengths)

No Pernyataan 122 [37]a7]
1 Harga kompetitif dengan kualitas rasa dan juga kemasan yang

unik dan kreatif v
2 Segmentasi pasar luas, cocok untuk anak-anak, remaja, hingga v

dewasa sebagai cemilan ataupun makanan berat
3 [Daya tahan produk agriku lebih lama v
Inovasi produk agri ku sangat kreatif dengan 2 produk andalannya
4 | yaitu sambal ikan tongkol siap saji , dan brownis cips yang renyah |/
menarik minat } yang suka hal baru

B. Kelemahan (Weaknesses)

yang biasa menemui brownis dengan tekstur lembut Kini menjadi
brownis yang renyah

4 roduksi yang tidak berkelanjutan 4
C. Peluang (Opportunities)

No Pernyataan REI25]S80):4
1 Belum banyak dikenal pasar karna produk ini termasuk inovasi 4
baru L
2 Kebutuhan peralatan khusus membuat produksi belum memadai v
untuk produksi skala besar 4
Rasa tidak disukai semua kalangan terutama yang belum terbiasa ol
3 dengan makanan siap saji seperti sambal ikan tongkol atau orang l/ l

No Pernyataan 11213 14
Minat konsumen terhadap produk lokal meningkat, makin banyak

1 masyarakat yang mendukung produk lokal dan UMKM apalagi 4 2
dikemas menarik dan berkualitas

2 Cocok dijadikan oleh” atau hampers produk ini berpotensi untuk ‘/ »
masuk ke pasar oleh” daerah ;
potensi pasar online sangat luas penjualan melalui market place

3 | (shoope) (toko pedia) Dan media sosia seperti (Facebook) ‘/ ?A
(instagram) dan ( Tiktok)

4 Kolaborasi dengan influencer kuliner untuk memperkenalkan /|
produk agriku L

D. Ancaman (Threats)

No Pernyataan 1|2 Q 4
1__| Banyak produk yang serupa namun tidak sama S
Kritik dan ulasan di media sosial bisa menyebar dan

mempengaruhi citra brand apa lagi di era digital saat ini v
perubahan selera konsumen, trend makanan cepat berubah ,
produk yang sedang digemari sekarang bisa saja di tinggalkan vV
dalam waktu singkat

Kenaikan harga bahan baku bisa menurunkan margin keuntungan

e
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Lampiran 1.3 dokumentasi responden

GBS

A
i 1R

13



Lampiran 1.4 dokumentasi pembuata produk Agriku

3 Y y
" SN - Bl ors repcamer [HR Kecamatan Soreang, Sulawesi Selatan, Indonesia
Kota Parepare,Sulavwesi JI. Jend. Ahmad Yani No.km. 6, Bukit Harapan, Kec. Soreang, Kota
B Parepare, Sulawesi Selatan 91131, Indonesia
" ¥ Lat -3.984998° Long 119.649374°

> 119.649686 07/11/24 11:11 AM GMT +08:00
12/04/2024 14:36 GMT+08.00
Note : Captured by GPS Map Camera

- o T

g, Kota Parepare, Sula

lampiran 1.5 produk Agriku

Diproduksi oleh :

v

P-IRT 2027372010095-29

KOMPOSISI :

lkan tongkol ,Cabai
rawit merah, bawang
putih, bawang merah,
garam, kaldu bubuk,
minyak , daun jeruk,

daun salam, sereh

PENYIMPANAN :

Simpan di lemari
pendingin setelah

dibuka

WA: (+082351945083)
1G: agriku_product

Kode produksi :

SITO71124

Ayam suir, Cumi Baik Digunakan
Sebelum :

O©5:12.24

lkan tongkol, Teri,

)
lazismu
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Lampiran 1.6 surat izin penelitian

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PAREPARE

LEMBAGA PENELITIAN DAN PENGABDIAN KEPADA MASYARAKAT
(RESEARCH INSTITUTE AND COMMUNITY SERVICES)

Alamat : Gedung F3.19 Kampus || UMPAR, JI, Jend. Ahmad Yani KM. 6 Kota Parepare, Kode Pos 91113, e-mail : Ippm@umpar.ac.id

(.};_)l\ C)‘&J“&‘P‘

Nomor : : 085/LPPM/I1.3.AU/IP/2025
Lampiran : -
Perihal  : Permohonan Izin Penelitian

Kepada Yth
Kepala Pusat Studi Riset Pengelolaan Pasca Panen FAPETRIK UMPAR
di-
Tempat
Assalamu Alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

Ketua Lembaga Penelitian dan Pengabdian kepada Masyarakat Universitas
Muhammadiyah Parepare, menerangkan bahwa:

Nama : Heri Setiawan
NIM 220170 024
Fakultas/Prodi : FAPETRIK/Agribisnis

Adalah Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Parepare yang bermaksud untuk
melakukan penelitian dengan judul “Strategi Pemasaran Produk Agriku (Sambal Ikan
Tongkol) di Universitas Muhammadiyah Parepare”.

Sehubungan dengan hal tersebut, dimohon kepada Bapak/Ibu untuk memberikan izin
penelitian kepada Mahasiswa tersebut selama 1 (satu) Bulan di Pusat Studi Riset
Pengelolaan Pasca Panen FAPETRIK UMPAR.

Atas Perhatian dan kerjasamanya, diucapkan terima kasih.

Wassalamu Alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

Parepare 17 Februari 2025

/". Ketua,
/g(‘(""bw"\‘%(L

s Prof. Dr. Iradhatullah Rahim, M.P.
_NIDN. 0926117601

Tembusan Yth.

Ketua BPH UMPAR

Wakil Rektor | UMPAR

Wakil Rektor IIl UMPAR

Dekan Fakultas Pertanian, Pe kan dan Perik UMPAR
Sdr. Heri Setiawan
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