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ABSTRAK 

 
Heri Setiawan (220 170 024). Strategi Pemasaran Produk 

Agriku (Sambal Ikan Tongkol) di Universitas Muhammadiyah 
Parepare. Dibawah bimbingan Nurhapsa dan Abd. Rahim. 

Sambal ikan tongkol merupakan salah satu produk olahan 
lokal dari UMKM Agriku yang dipasarkan di lingkungan Universitas 
Muhammadiyah Parepare. Produk ini memiliki cita rasa khas dan 
potensi pasar yang cukup tinggi di kalangan mahasiswa dan sivitas 
akademika. Namun, pemasaran sambal ikan tongkol ini masih 
menghadapi beberapa kendala, seperti kapasitas produksi yang 
terbatas dan promosi yang belum maksimal. Tujuan penelitian ini 
adalah: 1) Untuk mengetahui faktor internal dan faktor eksternal 
yang memengaruhi penjualan sambal ikan tongkol Agriku di 
Universitas Muhammadiyah Parepare; 2) Untuk menganalisis 
strategi pemasaran yang efektif dalam meningkatkan penjualan 
sambal ikan tongkol di lingkungan kampus. Penelitian ini 
menggunakan metode kuantitatif deskriptif dengan metode analisis 
SWOT serta teknik pengumpulan data melalui observasi, 
kuesioner, dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
faktor kekuatan terletak pada kualitas rasa sambal dan kemasan 
yang menarik, sedangkan kelemahannya adalah terbatasnya 
promosi dan kapasitas produksi. Faktor peluang meliputi tingginya 
minat pasar dan dukungan dari institusi kampus, sementara 
ancamannya adalah persaingan dari produk sejenis. Penelitian ini 
menghasilkan beberapa strategi pemasaran yang dapat 
diterapkan, antara lain: mengoptimalkan kekuatan produk melalui 
promosi aktif di media sosial, memperluas jangkauan distribusi di 
luar kampus, meningkatkan kapasitas produksi secara bertahap, 
serta mengembangkan variasi produk untuk menghadapi 
persaingan pasar. Strategi ini diperoleh dari analisis SWOT yang 
menempatkan produk pada kuadran II (strategi diversifikasi), di 
mana organisasi memiliki kekuatan namun menghadapi ancaman 
eksternal. Strategi pemasaran yang dihasilkan adalah ST 
(Strenght-Threath) dengan fokus pada digital aktif agar tetap eksis 
dan mendorong pertumbuhan Agriku. 

 
Kata Kunci: Sambal Ikan Tongkol, Agriku, Strategi Pemasaran, 

Analisis SWOT, Bauran Pemasaran. 
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ABSTRACT 

 

 
Heri Setiawan (220 170 024). Marketing Strategy of Agriku 

Product (Tuna Chili Sauce) at Muhammadiyah University of 
Parepare. Under the supervision of Nurhapsa dan Abd. Rahim. 

Tuna chili sauce is one of the local processed products from 
the Agriku MSME, marketed within the Muhammadiyah University 
of Parepare. This product has a distinctive taste and considerable 
market potential among students and academic staff. However, the 
marketing of this product still faces several challenges, such as 
limited production capacity and suboptimal promotional efforts. The 
objectives of this study are: 1) To identify internal and external 
factors affecting the sales of Agriku’s tuna chili sauce at 
Muhammadiyah University of Parepare; and 2) To analyze effective 
marketing strategies to increase its sales within the campus 
environment. This research uses a descriptive quantitative method 
with a SWOT analysis approach, and data collection techniques 
including observation, questionnaires, and documentation. The 
results show that the product's strengths lie in its flavor quality and 
attractive packaging, while its weaknesses are limited promotion 
and production capacity. Opportunities include high market demand 
and support from the university, whereas threats come from 
competing products. This study resulted in several applicable 
marketing strategies, including optimizing product strengths 
through active promotion on social media, expanding distribution 
reach beyond the campus, gradually increasing production 
capacity, and developing product variations to address market 
competition. These strategies were derived from a SWOT analysis 
that positioned the product in Quadrant II (diversification strategy), 
where the organization possesses internal strengths but faces 
external threats. The resulting marketing strategy is ST (Strength-
Threat) with a focus on active digital to remain present and 
encourage Agriku's growth. 

 
Keywords: Tuna Chili Sauce, Agriku, Marketing Strategy, 

SWOT Analysis, Marketing  
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