
 
 

 
 

LAMPIRAN 

1. KUESIONER 

IDENTITAS RESPONDEN 

 1. Nama 

     Jawaban .... 

 2. Jenis Kelamin 

     Laki-laki 

     Perempuan 

 3. Usia   

     < 25 tahun 

     25–35 tahun 

     36–45 tahun 

     46–55 tahun 

     > 55 tahun 

  4. Pendidikan Terakhir   

      SMA/SMK 

      Diploma 

      S1 

      S2 

      S3 

  5. Jabatan/Posisi   

      Jawaban Anda... 

  6. Bidang keterlibatan dalam pariwisata   

      Promosi pariwisata 

      Pengelolaan destinasi 

      Teknologi informasi/digital 

      Perumusan kebijakan 

      Pelayanan pariwisata 

      Lainnya: __________ 

 



 
 

 
 

 

  7. Lama terlibat dalam pengelolaan pariwisata   

      < 1 tahun 

      1–3 tahun 

      4–6 tahun 

      > 6 tahun 

X1 memiliki empat indikator: pemanfaatan media sosial, 

kelengkapan informasi daring, interaktivitas promosi/keterpaduan 

platform digital, dan konsistensi konten. 

Indikator 1 — Pemanfaatan Media Sosial 

1. DISPORAPAR Kota Parepare memanfaatkan media sosial 

sebagai media promosi pariwisata. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

2. Media sosial digunakan untuk memperkenalkan destinasi wisata 

Kota Parepare kepada masyarakat dan calon wisatawan. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju SS) 

3. Media sosial digunakan untuk menyampaikan informasi mengenai 

daya tarik wisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 



 
 

 
 

4. Pemanfaatan media sosial membantu memperluas jangkauan 

promosi pariwisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 2 — Kelengkapan Informasi Daring 

5. Informasi mengenai destinasi wisata yang disampaikan secara 

daring sudah mencakup informasi yang dibutuhkan calon wisatawan. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

6.  Konten promosi digital memberikan informasi yang jelas 

mengenai daya tarik wisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

 7. Konten promosi digital memberikan informasi mengenai kegiatan 

atau agenda pariwisata yang relevan.   

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 



 
 

 
 

 8.  Informasi yang disajikan melalui media digital membantu 

masyarakat atau wisatawan memahami potensi pariwisata Kota 

Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 3 — Interaktivitas Promosi 

9. Promosi pariwisata melalui media digital memungkinkan terjadinya 

komunikasi antara DISPORAPAR dengan masyarakat atau 

wisatawan. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

 10. Media digital yang digunakan untuk promosi memberikan 

kesempatan kepada masyarakat atau wisatawan untuk memberikan 

tanggapan.   

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

 11.  Berbagai platform digital digunakan secara terpadu dalam 

kegiatan promosi pariwisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 



 
 

 
 

Sangat Setuju (SS) 

 12.  Informasi promosi pariwisata dapat saling melengkapi antara 

satu platform digital dengan platform digital lainnya. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 4 — Konsistensi Konten 

13. Konten promosi pariwisata diperbarui secara berkala melalui 

media digital. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

14.  Informasi mengenai kegiatan atau agenda pariwisata diperbarui 

ketika terdapat perubahan. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

15.  Promosi pariwisata melalui media digital dilakukan secara 

konsisten. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 



 
 

 
 

16.   DISPORAPAR secara konsisten menyajikan informasi terbaru 

mengenai pariwisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

E. VARIABEL X2 — KESIAPAN PEMANGKU KEPENTINGAN 

Untuk X2, proposal secara operasional menetapkan empat 

indikator: kesiapan kebijakan daerah, kemampuan SDM, 

ketersediaan infrastruktur teknologi informasi, serta kualitas 

koordinasi dan kolaborasi. 

Indikator 1 — Kesiapan Kebijakan Daerah 

1. Kebijakan pemerintah daerah mendukung pengembangan 

pariwisata berbasis teknologi. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

2.Kebijakan yang ada mendukung penerapan konsep smart tourism 

di Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

3. Pemerintah daerah memberikan dukungan terhadap program 

pengembangan pariwisata berbasis digital. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 



 
 

 
 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

4. Kebijakan pemerintah daerah memberikan ruang bagi 

pemanfaatan teknologi dalam pengelolaan pariwisata. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 2 — Kemampuan SDM 

5. Sumber daya manusia yang terlibat dalam pengelolaan pariwisata 

mampu menggunakan teknologi informasi. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

6. Sumber daya manusia yang terlibat dalam pariwisata memiliki 

kemampuan menggunakan teknologi digital untuk kegiatan promosi. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

7. Sumber daya manusia yang terlibat mampu memanfaatkan 

teknologi informasi dalam pengelolaan pariwisata. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 



 
 

 
 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

8.  Sumber daya manusia yang terlibat memiliki kemampuan untuk 

mengikuti perkembangan teknologi digital dalam pariwisata.   

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 3 — Ketersediaan Infrastruktur Teknologi Informasi 

9. Infrastruktur teknologi informasi yang tersedia mendukung 

kegiatan pariwisata berbasis digital. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

10. Ketersediaan jaringan internet mendukung pelaksanaan 

kegiatan pariwisata berbasis digital. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

11. Tersedia sistem atau platform teknologi informasi yang dapat 

digunakan dalam pengelolaan pariwisata. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 



 
 

 
 

Sangat Setuju (SS) 

12. Infrastruktur teknologi informasi yang tersedia mendukung 

penyediaan layanan pariwisata digital. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

13. Koordinasi antara pemerintah dan pihak terkait berjalan dengan 

baik dalam pengembangan smart tourism. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

14. Terdapat kerja sama antara pemerintah, pelaku usaha, 

masyarakat, dan pihak terkait dalam pengembangan pariwisata. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

15. Para pemangku kepentingan saling bertukar informasi dalam 

pengembangan pariwisata berbasis digital. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

16. Para pemangku kepentingan bekerja sama dalam mendukung 

penerapan smart tourism di Kota Parepare. 



 
 

 
 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

F. VARIABEL Y — IMPLEMENTASI SMART TOURISM 

Proposal menjelaskan Y sebagai tingkat penerapan konsep smart 

tourism dalam pengelolaan dan promosi pariwisata Kota Parepare. 

Indikator operasional yang tertulis adalah teknologi digital, mutu 

layanan pariwisata digital, keterpaduan sistem informasi, dan 

dukungan pemerintah melalui kebijakan/inovasi/kolaborasi. 

Indikator 1 — Pemanfaatan Teknologi Digital 

1. Teknologi digital telah dimanfaatkan untuk menyebarkan informasi 

pariwisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

2.  Website dimanfaatkan untuk menyediakan informasi mengenai 

pariwisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

3.   Media sosial dimanfaatkan dalam penyebaran informasi dan 

promosi pariwisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 



 
 

 
 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

4.  Teknologi digital digunakan untuk menampilkan konten visual 

mengenai destinasi wisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 2 — Mutu Layanan Pariwisata Digital 

5. Layanan pariwisata berbasis digital mudah diakses oleh 

masyarakat dan wisatawan. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

6. Pemanfaatan teknologi digital membantu mempercepat 

pelayanan pariwisata. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

7. Layanan pariwisata berbasis digital memberikan kenyamanan 

bagi masyarakat dan wisatawan. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 



 
 

 
 

Sangat Setuju (SS) 

8. Pemanfaatan teknologi digital membantu meningkatkan kualitas 

pelayanan pariwisata. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 3 — Keterpaduan Sistem Informasi Pariwisata 

9. Sistem informasi pariwisata telah memanfaatkan berbagai 

platform digital. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

10.  Informasi pariwisata dapat disampaikan melalui berbagai 

platform digital secara terpadu. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

11.   Berbagai platform digital yang digunakan dalam pariwisata 

dapat saling mendukung dalam penyampaian informasi. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 



 
 

 
 

12.  Keterpaduan sistem informasi digital mendukung pengelolaan 

destinasi wisata di Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Indikator 4 — Dukungan Pemerintah, Inovasi, dan Kolaborasi 

13. Pemerintah daerah memberikan dukungan terhadap 

pengembangan smart tourism di Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

14.  Kebijakan pemerintah daerah mendukung penerapan smart 

tourism. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

15.  Inovasi teknologi digunakan dalam mendukung pengembangan 

pariwisata Kota Parepare. 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

16.  Kolaborasi antar pemangku kepentingan mendukung penerapan 

smart tourism di Kota Parepare. 



 
 

 
 

Sangat Tidak Setuju (STS) 

Tidak Setuju (TS) 

Netral (N) 

Setuju (S) 

Sangat Setuju (SS) 

Lampiran  2 Tabel Tabulasi Data  

 

Responden X1 

X1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

1.Meldayani 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 3 

2. Rista A. 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 

3.Hendra D. 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

4. Andi A. 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 3 5 

5. Abdul A. 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

6. Nuraeni 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 

7. Aco B 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 

8.Nurhaedah 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 

9. Muh Yusuf  5 5 3 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 3 

10.Kheriyah.J 5 5 5 4 5 5 5 5 3 4 5 4 4 5 5 4 

11.Hermantono 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

12.Arwan 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 

13. Yulkhaedar  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

14.Muh Idris  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

15. Muh fitra r 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

16. Dimas Aulia 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

X2 17. Asrul 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 

18. Adi Suryadi 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

19. Rahmad 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

20.A.Fatahuddin 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

21. Lina L. 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 



 
 

 
 

22. Hani Akib 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 

23.A.Yusuf  5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

24. Salma S. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 

25 Gustaman 4 4 5 4 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 

26. Mila 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 3 

27. Risman T. 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 5 

28. Nidaul F 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

29. Jasnaydi S 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 

30. Aprilia Atika 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 

31. Muh Firdaus 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 

32.Erwin Amir 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

Y   33. Rachmat 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

34. Munawir Nur 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

35. Nuradhin 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 3 

36. Supardi 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 3 

37. Novitasari 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 

38. Musliadi 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

39. Adi Sumarto 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 

40. Tika Rosanty 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 

41. Erwin 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 5 4 4 

42. Rismawati 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 5 4 5 

43.Ainun Amalia 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 

44. Hamka 5 5 3 5 4 4 4 4 4 5 4 3 5 4 4 4 

45. Hardiansyah 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 

46. Erni Yasir 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

47. Rizaldi 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 

48. Astiani 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 

49. Alfiani 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 3 

50. Zulkifli T 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 3 

51. A. Rahmat 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 5 



 
 

 
 

52. Arfan Z 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 

 

Lampiran 3 Uji Reliabilitas 

Item-Total Statistics 

 Cronbach's 
Alpha 

N of items Interpretasi 

Strategi Promosi Pariwisata .761 16 Realibel 

Kesiapan 
Pemangku Kepentingan 

.730 16 
Realibel 

Implementasi Smart Tourism .742 16 Realibel 

Sumber : Diolah dengan Menggunakan SPSS 27 

 

 

 

 

 

Lampiran 4 UJI VALIDITAS 



 
 

 
 

VARIABEL X 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

VARIABEL X2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

VARIABEL Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 5 UJI ASUMSI KLASIK 

NORMALITAS 

Sumber : Diolah dengan Menggunakan SPSS 27  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MULTIKOLEANIRITAS 

 



 
 

 
 

HITOROSKIDASTISITAS 

 

Lampiran 6 UJI REGRESI LINEAR BERGANDA/UJI T 

Cefficientsa 

 

 

 

 

Model 

Unstandardi

zed 

Coefficients 

Standardiz  

d 

Coefficients 

 

 

 

T 

 

 

 

Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 
Std. 

Error 
Beta Tolerance VIF 

1 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

(Constant) 8.825 4.688  2.960 .066   

Strategi 

Promosi 

Pariwisata 

.325 .088 .421 3.673 <.001 .351 2.849 

Pemangku 

Kepentingan 
.549 .124 .505 4.414 <.001 .351 2.849 



 
 

 
 

a. Dependent Variable Y: Implementasi Smart Tourism 

Sumber : Data diolah dengan menggunakan SPSS 2.7 

Lampiran 7 Uji Analisis Uji F  atau Uji Simultan 

ANOVAa 

  Model 

    Sum of 

Squares      Df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 2086.673 2 1043.337 84.170 .001b 

Residual 607.385 49 12.396   

Total 2694.058 51    

a. Dependent Variable: Implementasi Smart Tourism 

b. Predictors: (Constant), Strategi Promopsi Pariwisata, Kesiapan  
Pemangku Kepentingan 

Sumber : Diolah dengan Menggunakan SPSS 27 

UJI KOEFISIEN DETERMINASI (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .880a .775 .765 3.521 

A.Predictors:(Constant) Kesiapan Pemangku Kepentingan, Strategi 
Promosi Pariwisata 

b. Dependent Variable  Y : Implementasi Smart Tourism 

Sumber : Diolah dengan Menggunakan SPSS 27 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 8  Berita Acara Seminar Proposal 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 9. Konsultasi Proposal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 10. Persetujuan Rekomendasi Perbaikan Proposal  

 



 
 

 
 

LAMPIRAN 11 LEMBAR KONSULTASI BIMBINGAN SKRIPSI 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

Lampiran 12. Surat Izin Penelitian 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 13 Surat Penelitian DPMPTSP 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 14. Surat Keterangan Sudah Melakukan Penelitian 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 15 Surat Publikasi Jurnal 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 16 Surat Pernyataan Bebas Plagiat 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

Lampira 17 Surat Undangan Menguji Seminar Proposal 

 



 
 

 
 

Lampiran 18 Surat Keputusan Penguji Seminar Proposal 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 19 Surat Undangan Penguji Ujian Skripsi 

 



 
 

 
 

Lampiran 20 Surat Keputusan Penguji Ujian Skripsi 
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