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ABSTRAK

ST. Nurul Hidayah (220 170 028). Strategi Digital Marketing Dalam
Meningkatkan Penjualan Hasil Budidaya Jamur Tiram Putih (Pleurotus
Ostreatus) (Studi kasus UMKM Bionuisi di Desa Rajang, Kecamatan
Lembang, Kabupaten Pinrang). Dibawah bimbingan Irmayani dan
Nurhaedah.

Jamur tiram putih merupakan tanaman hortikultura dan salah satu
dari jamur konsumsi yang banyak dibudidayakan saat ini. Bionuisi adalah
UMKM vyang membudidayakan jamur tiram putih yang terletak di
Kabupaten Pinrang. Selain memproduksi jamur tiram segar, Bionuisi juga
memproduksi baglog siap tanam dan jamur crispy (Janur). Namun
permintaan pasar belum bisa terpenuhi dan kapasitas produksi yang
belum mampu memenuhi permintaan. Hal ini membuktikan bahwa UMKM
Bionuisi harus tetap dikembangkan untuk memperluas pemasaran. Tujuan
penelitian ini adalah: 1) Untuk mengetahui faktor internal dan faktor
eksternal yang dihadapi UMKM Bionuisi dalam penjualan jamur tiram putih
di Desa Rajang, Kecamatan Lembang Kabupaten Pinrang. 2) Untuk
mengetahui strategi pemasaran digital yang efektif untuk meningkatkan
penjualan jamur tiram putih pada UMKM Bionuisi di Desa Rajang
Kecamatan Lembang kabupaten Pinrang. Penelitian ini menggunakan
metode analisis SWOT dengan teknik pengumpulan data yakni, observasi,
wawancara, kuesioner, dokumentasi dan studi pustaka. Hasil penelitian
menunjukkan faktor internal dan faktor eksternal yaitu faktor kekuatan
adalah kualitas jamur tiram yang baik dan untuk faktor kelemahan adalah
jamur tiram tidak tahan lama. Sedangkan faktor peluang adalah adanya
dukungan dari pemerintah dan untuk faktor ancaman adalah persaingan
yang intens dalam industri. Hasil penetapan strategi yang diterapkan dari
hasil analisis SWOT berdasarkan matriks SWOT yakni strategi Strenghts-
opportunities (S-O) dan menggunakan bauran pemasaran 7P yakni,
produk, harga, tempat, promosi, orang, proses dan bukti fisik. Dengan
aktivitas digital marketing AIDA (Attention, Interest, Desire, Action).

Kata Kunci: Jamur Tiram Putih, UMKM Bionuisi, Analisis SWOT dan
Bauran Pemasaran.



ABSTRACT

ST. Nurul Hidayah (220 170 028). Digital Marketing Strategy in
Increasing Sales of Cultivated White Oyster Mushrooms (Pleurotus
Ostreatus) (Case study of UMKM Bionuisi in Rajang Village, Lembang
District, Pinrang Regency). Under the guidance of Irmayani and
Nurhaedah.

White oyster mushrooms are a horticultural plant and one of the
edible mushrooms that is widely cultivated today. Bionuisi is an UMKM
that cultivates white oyster mushrooms located in Pinrang Regency. Apart
from producing fresh oyster mushrooms, Bionuisi also produces ready-to-
plant baglog and crispy mushrooms (Janur). However, market demand
has not been met and production capacity has not been able to meet
demand. This proves that UMKM Bionuisi must continue to be developed
to expand marketing. The objectives of this research are: 1) To determine
the internal and external factors faced by UMKM Bionuisi in selling white
oyster mushrooms in Rajang Village, Lembang District, Pinrang Regency.
2) To find out an effective digital marketing strategy to increase sales of
white oyster mushrooms to UMKM Bionuisi in Rajang Village, Lembang
District, Pinrang Regency. This research uses the SWOT analysis method
with data collection techniques, namely, observation, interviews,
questionnaires, documentation and literature study. The results of the
research show that the internal and external factors are the strength factor
is the good quality of the oyster mushrooms and the weakness factor is
that the oyster mushrooms are not durable. Meanwhile, the opportunity
factor is support from the government and the threat factor is intense
competition in the industry. The results of determining the strategy
implemented are from the results of the SWOT analysis based on the
SWOT matrix, namely the Strengths-Opportunities (S-O) strategy and
using the 7P marketing mix, namely, product, price, place, promotion,
people, process and physical evidence. With digital marketing activities
AIDA (Attention, Interest, Desire, Action).

Keywords: White Oyster Mushrooms, UMKM Bionuisi, SWOT
Analysis and Marketing Mix.
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