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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran daging sapi pada 

Kelompok Tani Ternak SukaMaju. Analisis dilakukan dengan menggunakan 

metode deskriptif melalui pendekatan analisis lingkungan internal dan eksternal. 

Alat analisis yang digunakan adalah matriks IFE (Internal Factor Evaluation), 

matriks EFE (External Factor Evaluation), serta matriks Internal–Eksternal (I-E) 

yang dilanjutkan dengan analisis SWOT. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

nilai skor IFE sebesar 1,7280 yang menggambarkan kondisi internal kelompok 

masih tergolong lemah, sedangkan skor EFE sebesar 1,2752 menunjukkan bahwa 

respon terhadap faktor eksternal juga berada pada kategori rendah. Posisi tersebut 

menempatkan Kelompok Tani Ternak SukaMaju pada Sel IX dalam matriks I-E, 

yang berarti strategi yang sesuai adalah likuidasi. Namun demikian, strategi 

likuidasi dalam konteks kelompok tani lebih diarahkan pada efisiensi usaha, 

evaluasi menyeluruh, serta pengembangan diversifikasi produk untuk 

mempertahankan keberlangsungan usaha. Kesimpulan dari penelitian ini adalah 

bahwa Kelompok Tani Ternak SukaMaju perlu memperbaiki kelemahan internal, 

meningkatkan kapasitas manajemen dan pemasaran, serta menjalin kemitraan 

dengan pihak eksternal. Dengan langkah tersebut, kelompok tani diharapkan 

mampu memanfaatkan peluang yang ada sekaligus meminimalkan ancaman 

sehingga keberlanjutan usaha dapat tercapai. 

Kata kunci: strategi pemasaran, daging sapi, matriks IFE, matriks EFE, SWOT, 

kelompok tani 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the beef marketing strategy of the Sukamaju 

Livestock Farmer Group. The study employed a descriptive method by examining 

both internal and external environments. The analytical tools used were the 

Internal Factor Evaluation (IFE) matrix, the External Factor Evaluation (EFE) 

matrix, and the Internal–External (I-E) matrix, followed by a SWOT analysis. The 

results show that the IFE score was 1.728, indicating that the group’s internal 

condition is relatively weak, while the EFE score was 1.2752, suggesting that its 

response to external factors is also low. These scores placed the Sukamaju 

Livestock Farmer Group in Cell IX of the I-E matrix, which implies that the 

appropriate strategy is liquidation. However, in the context of farmer groups, 

liquidation does not necessarily mean terminating the business, but rather 

focusing on cost efficiency, comprehensive evaluation, and product diversification 

to maintain business continuity. In conclusion, the Sukamaju Livestock Farmer 

Group needs to address its internal weaknesses, enhance management and 

marketing capacity, and build stronger partnerships with external stakeholders. By 

doing so, the group is expected to better seize opportunities, minimize threats, and 

ensure the sustainability of its agribusiness. 

Keywords: marketing strategy, beef, IFE matrix, EFE matrix, SWOT, farmer 

group 

  


