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LAMFPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

STRATEGI PEMASARAN ROTI KENARI JASLINDAH DALAM

PENERAFPAN MGITAL MARKETING
A. Identitas Responden
Nama
Unwr :
Alamat :
Bagian :
Jenis Kelamin :
B. Petunjuk Pengisian
1. Mohon kuisioner diisi oleh Bapak/Tbu/Saudara untuk menjaab seluruh
pernyataan vang telah disediakan.
2. Dalam menjawab pernyataan-pernyataan ini tidak ada vang salah, oleh
sebab itu usahakan tidak ada jawaban yang dikosongkan.
3. Berilah penilaian atas pernyataan-pernyataan dibawah ini dengan

memberikan tanda () pada salah satu pilihan angka dibawah ini. Ukuran



pembobotan:

Angka | = Sangat Tidak Setuju

Angka 2 = Tidak Setuju

Angka 3 = Setuju

Angka 4 = Sangat Setuju
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Berlkut adalah daftar pernvataan (kulsloner) yvang harus dilsi sesual dengan

petunjuk.

Faktor Internal

NO
STRENGTH (5)

| Harga vang terjangkau bagi kalangan
menengah ke bawah

2 Pelavanan terhadap pelanooan baik

1 Roti kenari jaslindah sudah terkenal di

- daerah setempat

- Memiliki Pelanggan Tetap
WEAKNESS (W)

| Keterbatasan Kapasitas Produksi

2 Kemasan Produk Yang Masih
Sederhana

3 Produksi Bergantung pada tenaga kerja

4 Kurangnya Promosi

Total
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NO

Faktor Eksternal

OFFORTUNITY (O)

lid

Pertumbuhan Pasar Yang Terus
Meningkat

Perubahan teknologi yang mengubah
perilaku dan pereferensi konsumen

Adanya program pemerintah untuk
mendukung pengembangan UMEM.

Kemajuan teknologi yang
memungkinkan efisiensi produksi dan
pemasaran

THREATS (T)

lid

Perubahan selera dan preferensi
konsumen vang cepat

Harga bahan baku vang tidak stabil

LIFN] § )

Kurangnya Lembaga Pendukung

e

Persaingan ketat dari industry yang
menawarkan produk serupa

Total




Lampiran I Identitas Responden

IDENTITAS RESPONDEN
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Mo MNama Responden Umur ]{i:‘anr:lsln Fendidikan
] Iswandi 35 L SMA

2 Suri 38 P SMA

3 Hajria 27 P SMA

4 Upe 30 P SMA

5 Aje 27 P SMA

b Fitri 26 P SMP

T Tina 27 P sD




Lampiran 3 Hasll Perhitungan Nilal IFAS dan EFAS

HASIL PERHITUNGAN NILAI IFAS DAN EFAS
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NO | Faktor 1 (2]3 5 (6 |7 | Total Bobot | Rating | Score
Internal
Kekuatan
{Sirenghi)
0,14 3.71 | 051
1 Soal 1 4 1413 3|4 (420
0,13 328 | 042
2 Soal 2 I )13]3 3|4 ]|3]23
0,13 128 [ 042
3 Soal 3 J|4]3 4 |13 |3]23
0,12 3.4 | 037
4 Soal 4 41413 3 |2 ]|3]|22
0,52 1.72
JUMLAH 94
Kelemahan
{Weakness)
0,10 243 (024
1 Soal 1 41213 214317
0,12 3.4 | 037
2 Soal 2 3 |3]4 3|3 |3]|22
0,12 3.14 | 037
3 Soal 3 413113 3|3 |32
0,11 286 |031
4 Soal 4 1 12]2 3|2 03]20
045 1,29
JUMLAH 81
TOTAL 197 1,00 301




L1

NO | Faktor 2l3)4]5 7| Total | Bobot | Rating | Score
Eksternal
Peluang
{Opportunity)
1 Soal 1 414|314 3|20 0,13 3,71 048
2 Soal 2 413|314 4124 0,12 343 0.41
3 Soal 3 214]4)4 3|24 0,12 343 0.41
4 Soal 4 414]4)3 4117 0,13 1,86 0,50
JUMLAH 101 0,50 18O
Ancaman
{ Treath)
1 Soal 1 414]4)3 il24 0,12 3143 041
2 Soal 2 413|314 3|24 0,12 343 041
3 Soal 3 il4]4)3 41125 0,12 3,57 0,42
4 Soal 4 3|3|z2)3 1]1121 0,10 3,00 0,30
JUMLAH 94 040 1,54
TOTAL 195 Lo 3.34
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Lampiran 4 Dokumentasi Penelltian

Gambar 1. Lokasi Rumah Gambar 2. Wawancara
Produks: MAPS Responden

Gambar 3. Wawancara Gambar 4. Proses
Respoden Pembuatan Roti Kenari



L8

Gambar 5. Roti Kenari Gambar 6. Proses
Sebelum Dikemas Pengemasan Roti Kenan

Gambar 7. Produk Roti Gambar &. Roti Kenari Siap
Kenari Setelah Dikemas Dipasarkan



Lampiran 5 Kartu Konsul

KARTY KONSUL PESMBIMEING

MARA MAHASISWA MURMALA
HILATFROGRAM STUDI = PR AGRIBISHIES
MAMA PEMBIMBEING - 1. Dr. Murhapsa, 3.F, M8

2. Murhsedah, &7, kLS

JUDUL
STRATEGE PEMASARAN ROTI KANARI DALAM PENERAPAN

PGITAL MARKETING (STUDNM KASLUS RUMAR FRODLKS] ROTI
KANMART JASLINDAL B DESA KARANGANG, KECAMATAN
MATTIRGBULL, KABUPATEN PINRANG)

Tanda Ta L]
Mo | HariTanggsl Maberd m“”.:;

oty | e ™ | Y8




EANTL RORSSLL PESMHIR RN

HAMLA MAHASISWA T HURMALA
HIMPROORARM ETUDL + 2201 TNV AGRIBISNIS
M, PEMTIMAING i 1, T, Mushepaa, 50, b 50

1. Heorbwodab, 5T _ M5

N LILN
STRATEG FEMASARAN ROTI KANARI DBALAM FENERAFAN
DIGITAL MARKETING (STUDE KASUS RUMAN FRODU KS1 ROTL
EARARD JASLINTRAT D IESA KARANGANG, KECAMATAN
MATTIROBLLL, KABUPATEN PINRANG)

b | HeriTanggal Mlaberi :H-H‘q
| sl g F“"I-
i 1*1"' (st pomd o




BARTL KONSUL PEMBIMBING

HAkA MAHASIS WA P HUIRMALA
HEMTROGREAM STUTH + 201 M | AAGRIBISHIS
BAKLA PEMBERIING : 1. . Mechigsa, 8P, MSI

2. Merhacdish, 5.T _ B.5i

JUTHIE,

STRATEG] PENGEMBANGAN DSAHA ROTI EANARI STUDI KASUS

RUMAH PRODURS] ROTE KANARD JASLINAH M DESA

BARANGANG, KECAMATAN MATTIROBULL: KABUPATEN

- PINEANG
Tamds Tangan
o | HariTangzal Hﬂlﬂ‘ Peasbimibiag
| T Terla s

llafasy | Mheay

7

/
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