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ABSTRAK

Efisiensi Saluran Pemasaran Dan Marjin Kopi Arabika (Coffea
Arabica) Produksi Desa Latimojong Kecamatan Buntu Batu
Kabupaten Enrekang. Rusman (219170045) Program Studi Agribisnis,
Fakultas Pertanian, Peternakan Dan  Perikanan  Universitas
Muhammadiyah Parepare.

Saluran pemasaran Merupakan lembaga pemasaran yang di lewati
dalam proses penyaluran produk titik produsen ke titik konsumen dengan
Marjin pemasaran yang memiliki selisihn antara harga jual di tingkat
produsen dengan harga beli kopi arabika di tingkat konsumen.

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh informasi terkait marjin
pemasaran yang diterapkan oleh petani dalam usahatani kopi di desa
latimojong kecamatan buntu batu kabupaten enrekang dengan hasil, (1)
saluran pemasaran kopi arabika di desa latimojong kecamatan buntu batu
kabupaten enrekang terdiri dari 2 saluran pemasaran yaitu: (a) petani—
pedagang pengumpul-pedagang pengecer-konsumen akhir dan petani—
pedagang pengumpul-pedagang besar-pedagang pengecer- konsumen
akhir. Dimana pada kedua saluran pemasaran tersebut merupakan
saluran saluran pemasaran yang belum efisien. (2) Nilai efisiensi
pemasaran dari saluran pertama sebanyak Rp 3,77% sedangkan saluran
kedua sebanyak Rp 6,79%. Dimana nilai efisiensi kedua saluran
pemasaran diatas > 1%. Persentase nilai efisiensi didapat dari hasil total
biaya pemasaran yang dikeluarkan dibagi dengan total nilai produksi
kemudian di kali 100%.

Kata Kunci : Pemasaran, Marjin dan Kopi
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ABSTRACT

Efficiency of Marketing Channels and Margins of Arabica Coffee
(Coffea Arabica) Production in Latimojong Village, Buntu Batu
District, Enrekang Regency. Rusman (219170045) Agribusiness Study
Program, Faculty of Agriculture, Animal Husbandry and Fisheries,
Muhammadiyah University, Parepare.

Marketing channel is a marketing institution that is passed through
in the process of distributing products from producer point to consumer
point with a marketing margin which is the difference between the selling
price at the producer level and the purchasing price of Arabica coffee at
the consumer level.

This research aims to obtain information regarding the marketing
margins applied by farmers in coffee farming in Latimojong village, Buntu
Batu sub-district, Enrekang district with the results, (1) Arabica coffee
marketing channels in Latimojong village, Buntu Batu sub-district,
Enrekang district consist of 2 marketing channels, namely: ( a) farmer—
collector trader—retailer—final consumer and farmer—collector trader—
wholesaler—retailer—final consumer. Where the two marketing channels
are marketing channels that are not yet efficient. (2) The marketing
efficiency value of the first channel is IDR 3.77% while the second channel
is IDR 6.79%. Where the efficiency value of both marketing channels is
above > 1%. The percentage of efficiency value is obtained from the total
marketing costs incurred divided by the total production value then
multiplied by 100%.

Keywords: Marketing, Margin and Coffee
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