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ABSTRAK 
 

Ifa Nurasykin (220170023). Pengaruh Marketing Mix Terhadap 
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Franchise Minuman Sudutlagi Di 
Kabupaten Pinrang. Dibawah bimbingan Nurhapsa dan Irninthya Nanda 
Pratami Irwan.  

 Franchise minuman "Sudulagi" adalah salah satu pemain utama 
dalam industri ini, dengan jaringan gerai yang tersebar di berbagai 
wilayah. Mereka menawarkan beragam minuman segar, seperti kopi, teh, 
minuman buah, dan camilan yang sangat variatif. Hal ini membuat 
"Sudutlagi" menjadi salah satu destinasi favorit bagi konsumen yang 
mencari minuman yang enak dan segar. Tujuan penelitian ini adalah : 1) 
Untuk mengetahui kualitas produk, harga, tempat dan promosi secara 
parsial terhadap keputusan pembelian konsumen pada franchise 
minuman Sudutlagi di Kabupaten Pinrang. 2) Untuk mengetahui kualitas 
produk, harga, tempat dan promosi secara simultan terhadap keputusan 
pembelian konsumen pada franchise minuman Sudutlagi di Kabupaten 
Pinrang. Metode penentuan sampel menggunakan (purposive sampling) 
dengan pertimbangan dan kriteria tertentu. Adapun metode pengumpulan 
data pada penelitian ini yakni, observasi, kuesioner dan dokumentasi. 
Pengujian instrument yang dilakukan dengan menguji validasi dan 
realibitas yang mengunnakan program SPSS versi 25 dan di analisis 
dengan menggunakan teknik analisis regresi linear berganda. Sehingga 
hasil penelitian menunjukkan marketing mix terhadap keputusan 
pembelian konsumen di franchise minuman sudutlagi yang terdiri dari 
variabel produk, tempat, harga, dan promosi berpengaruh signifikan 
secara parsial dan variabel marketing mix secara simultan memiliki 
pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen pada franchise 
minuman sudutlagi. 

 

Kata Kunci : Marketing M ix, Keputusan Pembelian, Franchise dan 
Sudutlagi.  
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ABSTRACT 

 
 Ifa Nurasykin (220170023). The Influence of Marketing Mix on 
Consumer Purchasing Decisions in the Sudutlagi Beverage Franchise in 
Pinrang Regency. Under the guidance of Nurhapsa and Irninthya Nanda 
Pratami Irwan. 
 The "Sudutlagi" beverage franchise is one of the main players in 
this industry, with a network of outlets spread across various regions. They 
offer a variety of fresh drinks, such as coffee, tea, fruit drinks and very 
varied snacks. This makes "Sudutlagi" a favorite destination for consumers 
who are looking for delicious and fresh drinks. The objectives of this 
research are: 1) To determine product quality, price, place and promotion 
partially on consumer purchasing decisions at the Sudutlagi beverage 
franchise in Pinrang Regency. 2) To find out product quality, price, place 
and promotion simultaneously on consumer purchasing decisions at the 
Sudutlagi beverage franchise in Pinrang Regency. The sample 
determination method uses (purposive sampling) with certain 
considerations and criteria. The data collection methods in this research 
are observation, questionnaires and documentation. Instrument testing 
was carried out by testing validation and reality using the SPSS version 25  
program and analyzed using multiple linear regression analysis 
techniques. So the research results show that the marketing mix on 
consumer purchasing decisions at the Sudutlagi beverage franchise which 
consists of the variables Product, Place, Price and Promotion have a 
significant partial effect and the marketing mix variables simultaneously 
have an influence on Consumer Purchase Decisions at the Sudutlagi 
Drinks Franchise. 
 
Keywords: Marketing Mix, Purchasing Decisions, Franchise and  

Sudutlagi.
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