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ABSTRAK 

Sulfikar Affandy. Strategi Pengembangan Usaha Merpati Hias di 
Kecamatan Baranti Kabupaten Sidenreng Rappang dibawah bimbingan 
Bapak Darmawan dan Ibu Nurhaeda. 
 
Tujuan penelitian ini untuk mengidentifikasi faktor internal dan faktor 
eksternal dalam pengembangan usaha merpati hias di Kecamatan Baranti 
serta untuk menentukan strategi pengembangan usaha merpati hias di 
Kecamatan Baranti Kabupaten Sidenreng Rappang. Penelitian ini 
dilaksanakan pada bulan September hingga bulan Oktober 2023 di 
Kecamatan Baranti Kabupaten Sidenreng Rappang. Jenis penelian adalah 
penelitian deskriptif. Penarikan sample menggunakan metode sampling 
jenuh dan sensus, dengan jumlah sampel adalah 9 orang pemilik usaha 
merpati hias. data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer 
dan data sekunder. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 
SWOT ( Kekuatan, Kelemahan, Peluang, dan Ancaman). Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa faktor internal (kekuatan dan kelemahan) dan faktor 
eksternal (peluang dan ancaman), maka ditetapkan faktor kekuatan utama 
yaitu merpati hias termasuk hobi dan faktor kelemahan utama yaitu 
pemasaran masih kesesama penghobi, sedangkan faktor peluang utama 
yaitu merpati hias unik membuat menarik minat semua kalangan usia dan 
faktor ancaman utama yaitu persaingan dengan jenis unggas hias lainnya. 
Berdasarkan hasil analisis SWOT, strategi alternatif yang tepat digunakan 
adalah strategi S-O yaitu strategi menggunakan kekuatan untuk 
memanfaatkan peluang. Hasil penetapan strategi alternatif S-O yaitu 
memaksimalkan pengaruh hobi karena keunikan merpati hias, 
memanfaatkan produktifitas tinggi untuk menjaga populasi, dan 
memanfaatkan peluang bisnis karena kurangnya pesaing. 
 
Kata Kunci :  Usaha Merpati Hias, Faktor Internal dan Eksternal, Analisis 

SWOT, Penentuan Keputusan 
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ABSTRACK 

Sulfikar Affandy. Ornamental Pigion Business Development Strategy in 
Baranti District, Sidenreng Rappang Regency under the guidance of Mr. 
Darmawan and Mrs. Nurhaeda. 
 
The aim of this research is to identify internal and external factors in the 
development of the decorative pigeon business in Baranti District and to 
determine the strategy for developing the decorative pigeon business in 
Baranti District, Sidenreng Rappang Regency. This research was carried 
out from September to October 2023 in Baranti District, Sidenreng 
Rappang Regency. The type of research is descriptive research. Sampling 
used saturated sampling and census methods, with the sample size being 
9 ornamental pigeon business owners. The data used in this research are 
primary data and secondary data. The data analysis method used is 
SWOT analysis (Strenght, Weeknesses, Opportunities, and Threats). The 
results of the research show that the main strength factor is internal factors 
(strengths and weaknesses) and external factors (opportunities and 
threats), namely the main strength factor, namely decorative pigeons, 
including hobbies and the main weakness factor, namely marketing is still 
among hobbyists, while the main opportunity factor is unique decorative 
pigeons which make them attractive. of interest to all ages and the main 
threat factor is competition with other types of ornamental birds. Based on 
the results of the SWOT analysis, the appropriate alternative strategy to 
use is the S-O strategy, namely the strategy of using strength to take 
advantage of opportunities. The results of determining the S-O alternative 
strategy are maximizing the influence of the hobby due to the uniqueness 
of ornamental pigeons, utilizing high productivity to maintain the 
population, and exploiting business opportunities due to the lack of 
competitors. 
 
Keywords : Decorative Pigeon Business, Internal and External 

  Factors, SWOT Analysis.Dicision Making. 
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