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ABSTRAK

Yuliana (218170010) Analisis Perbandingan Pendapatan Penjualan
Produk Karasa Melalui Model Bisnis E-Commerce Dan Konvensional (Studi:
UMKM Karasa Di Kecamatan Cempa). Dibawah bimbingan Darmawan dan
Suherman

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) faktor-faktor apa saja yang
mempengaruhi pendapatan UMKM Karasa pada model penjualan e-commerce
dan Konvensional (2) perbedaan pendapatan UMKM Karasa dengan dua model
bisnis e-commerce dan konvensional di Kecamatan Cempa. Metode yang
digunakan vyaitu deskriptif kuantitatif. Sumber data diperoleh dari obeservasi,
wawancara dan dokumentasi. Populasi dalam penelitian ini adalah semua UMKM
Karasa di Kecamatan Cempa. Jumlah responden yang diambil sebanyak 46
responden dengan menggunakan (purposive sampiling) dengan sengaja dan tidak
acak yaitu UMKM yang menerapkan model bisnis e-commerce dan konvensional.
Metode yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda dan analisis
pendapatan. Hasil penelitian ini menunjukkan terdapat faktor-faktor yang
mempengaruhi pendapatan UMKM karasa yakni harga, jumlah produksi,
promosi, lama usaha, tingkat pendidikan dan jumlah tanggungan keluarga.
Sedangkan untuk analisis pendapatan terdapat perbedaan yang diterima UMKM
karasa dari masing-masing model penjualan yang diterapkan, untuk model
penjualan secara e-commerce didapatkan pendapatan rata-rata lebih rendah yaitu
sebesar Rp 550.253/bulan sedangkan untuk model penjualan secara konvensional
diperoleh pendapatan rata-rata lebih tinggi yaitu sebesar Rp 1.211.395.

Kata Kunci: UMKM, Pendapatan, E-Commerce Dan Konvensional
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ABSTRACT

Yuliana (218170010) Comparative Analysis of Karasa Product Sales
Revenue Through E-Commerce and Conventional Business Models (Study:
Karasa MSMEs in Cempa District). Under the guidance of Darmawan and
Suherman

This research aims to find out (1) what factors influence the income of
MSME Karasa in the e-commerce and conventional sales models (2) the
difference in income of MSME Karasa with the two e-commerce and
conventional business models in Cempa District. The method used is descriptive
quantitative. Data sources were obtained from observation, interviews and
documentation. The population in this study were all Karasa MSMEs in Cempa
District. The number of respondents taken was 46 respondents using (purposive
sampling) deliberately and not randomly, namely MSMEs that apply e-commerce
and conventional business models. The method used is multiple linear regression
analysis and income analysis. The results of this research show that there are
factors that influence the income of Karasa MSMEs, namely price, production
quantity, promotion, length of business, level of education and number of family
dependents. Meanwhile, for the income analysis, there are differences in what
MSMEs receive from each sales model applied, for the e-commerce sales model,
the average income is lower, namely IDR 550,253/month, while for the
conventional sales model, the average income is obtained. higher, namely IDR
1,211,395.

Keywords: MSMEs, Income, E-Commerce and Conventional
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